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PARFUMERIE | .

Les oriemntaux, mirolr de

Opium, Poison... des noms qui

ont envouté leur temps. Ces
parfums dits « orientaux » aux noms
provocateurs, resonnent depuis
quelque 40 ans dans l'univers
olfactif. Aujourd'hui, ils se réinventent
pour conguerr de nouvelles
frontieres. Comment refletent-ils
parfaitement notre présent ?

Oriental notes

P Petit rappel historique

L’accord oriental doit son nom aux
parfums du début des années 20,
tels Habanita de Molinard en 1921
ou encore Shalimar en 1925, Leur
point commun 7 Accorder ensemble
vanille, patchouli et épices, le tout
SOUS un nom évocateur de voyage.
Le nom d'oriental est alors donné
a ce theme olfactif reconnaissable
et promesse d'évasion. Depuis, les
codes de formulation se sont trans-
formes, bien que Shalimar trone
toujours fierement dans le Top 20
des ventes frangaises en 2016.

P Du c6té des matieres
premieres

La transformation de I'accord oriental
s'est opérée avec sa matiére premiere
phare : le patchouli. Trés connote dans
les années 70 : puissant, expressif,
symbole de liberté, d'affranchissement.
Mis a I'honneur en 1992 dans Angel ou

il est présent & plus de 30 % dans la
formule, il est ensuite traité de maniére
plus discréte dans les creations a venir,
voire jusqu’a disparaitre des creations
arientales qui se positionnent en téte
des ventes frangaises, dans le circuit
selectif.

Grace a la distillation moléculaire et a
son résultat, le patchouli coeur, la note
est devenue plus épurée, séparée
de ses fractions de téte fusantes et
camphrées, qui la rendait parfois diffi-
cile & appréhender.

Recemment, la société Firmenich rend
egalement hommage a cette matiere
en ajoutant a la palette du parfu-
meur, le Clearwood™ (Cf. Expression
Cosmetique N"33 p. 155), produit
par biosynthése, qui mime les notes
complexes du patchouli, dans une
dimension plus contemporaine, épurée
et éthique.

Enfin, de par leur engouement qui
perdure et contribue au succes des
parfums masculing boisés depuis une
dizaine d'années, les bois ambrés
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leur temps

remplacent peu a peu le patchouli dans
les accords orientaux. Puissantes,
diffusives, tenaces, ces molécules
de synthése concurrencent les
feuilles indonésiennes tant sur e plan
technigue (puissance, tenue, impact)
que par leur note olfactive qui séduit le
marche. Le rendu : des orientaux coups
de poing, éminemment puissants et
d'une grande constance.

Sous l'impulsion des habitudes de
consommation americaine, il incombe
au marché de proposer des parfums
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identiques du début a la fin de la
journée. La formulation est donc plus
stable et rectiligne gu'auparavant, &
I'heure ou Shalimar, puis Opium et
Poison dans une moindre mesure
diffusaient note aprés note.

P Du coté des accords
olfactifs
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femmes - lorsgue la distinction est
faite - |la famille orientale est la struc-
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ta host multiple accords. Indeed, their
structured architecture enables to
support complex and diffusive facets

This is especially the case for men’s

per fumes in the B ket,
with aromatic, leathery, powdery,
“new freshness”, fruity, notes, among
others.
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ture idéale pour les accords multiples.
En effet, leur architecture charpen-
tée permet de soutenir les facettes
complexes et soutenues.

C’est particulierement devenu le cas
pour les masculins du marché sélectif,
aux notes aromatique, cuirée, poudrée,
nouvelle fraicheur, fruitée, etc.

Toutes les facettes s'expriment tour a
tour sur le terrain oriental, alors qu'une
Cologne ou un aromatique seraient
submerges. Cette tendance rend la
tache de la classification olfactive
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de plus en plus délicate. Overdose
de bois ambrés, est-ce un boisé ?
L'accord masculin fougére se retrouve
bien souvent en filigrane comme
pour définitivement démontrer que le
parfum est bien positionné masculin,
dans I'ére ou les fruits s'imposent chez
les hommes.

Le pere de cette tendance : 1 Million
de Paco Rabanne, qui, en 2008, a
chamboulé les codes de la formula-
tion, et emporté le cceur de la cible
jeune masculine. A Ia limite du boisé,
de l'oriental et de la fougére, il méle
egalement des notes fruitees, épicées,
gourmandes, nouvelle fraicheur, et
d'autres encore.

Chez les femmes, c'est bien souvent
la note gourmande qui est & 'honneur
dans le marché sélectif, mais, de plus
en plus, au dépend de la note fruitee,
ce qui marque un tournant. En effet, si
cette derniére régnait sans égal sur la
plupart des lancements féminins, elle
se fait aujourd'hui lentement dépasser
alors qu'elles se jouaient généralement
de concert. On le remarquera notam-
ment avec les meilleurs positionne-

I fruity no
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ments des nouveautés 2016, parmi
lesquelles Poison Girl de Dior, un
oriental fleuri gourmand, Black Opium
Nuit blanche, un oriental gourmand,
respectivement en premiére et
troisiermne position. Dans ce palmarés,
on retrouve également Angel Muse de
Mugler et Luna de Nina Ricci, orientaux
gourmands ou les fruits sont peu ou
pas présents. Soit quatre produits sur
les dix mieux placés dans les derniers
lancements !

Ce changement peut étre attribué
au succes incontestable du parfum
La Vie est belle de Lancéme lancé
en 2012, un oriental éminemment
gourmand, qui a connu la progression
la plus fulgurante, et la plus pérenne
de ces derniéres années, puisqu'il se
place toujours dans le top 5 France et
Europe depuis. La Petite Robe Noire
de Guerlain, lancee guelgues mois
auparavant, avait également donné
l'impulsion mais son aura a eu du mal
4 dépasser les frontiéres francaises
contrairement & son suiveur.

Autre observation, la note gourmande
se complexifie. Mis a part le choco-

and Europe. La Petite Robe Noire by
lain, launched a few months
sfore hod also given the impetus but
it was far les popular-oulside Franch
borders, unlike ifs follower.
Another observation, the gourmanc
note is becoming more
1wt from chocolate, dear to Ang
top 20 wos more
ge-old caramel and vanilla-
sugar notes, respectively illustrated by
maltol and vanillin. For some years
now, gourmand notes are more diver-
sified with praline, as in the standard
La Vie est belle, coffee (featured in
Black Opuun; fj}.-' Yves Saint Laurent),
hazelnut, hot milk or with the rum nofe
which was put back in the limelight in
niche perfumery (Close up by Olfac
tive Studio or Clandestine Clara by
F‘F:-n.lruulj_:j(.\r1"> in 2016).
In men’s h'(;gr'f:r\{{*.‘;. the powde g
leathery iris nofe regularly appeared
in oriental composilions with in particu
lar, Dior Homme Parfum in 2014 and
to this E'ftJy in the Yves Saint Laurent
Collection, Le Vestiaire des Parfums

Collection de Nuit, with Cuir
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lat d'Angel, le top 20 était habitué au
sempiternel caramel et sucre vanillé,
respectivement illustre par le maltol et
la vanilline. Depuis guelques annees, le
gourmand se diversifie avec des notes
de praline comme dans I'archétype
La Vie est belle, de café (revendiqué
dans Black Opium d'Yves Saint Laurent),
de noisette, de lait chaud ou encore la
note rhum qui revient sur le devant de
la scene dans la parfumerie de niche
(Close up d'Olfactive Studio ou encore
Clandestine Clara de Penhaligon's
en 2016). Chez les hommes, on a
regulierement retrouve la note poudree
iris cuirée dans les compositions orien-
tales, avec Dior Homme Parfum notam-
ment en 2014 et jusqu'a aujourd'hui
dans la collection Le Vestiaire des
Parfums Caollection de Nuit d"Yves Saint
Laurent avec Cuir.

P Ducoté dela
communication

La structure orientale, de par sa
puissance de diffusion, son sillage,
et sa remanence des plus hautes qui

P Onthe side of
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sait, prend pour cible les personnes
susceptibles de soutenir une telle aura
olfactive. La communication s'axe
donc naturellement autour de portraits
de personnages dégageant confiance,
audace, pouvoir, et séduction. Un
cocktail provocant donc. A chague
eépoque, son lot d’émotions fortes.

Cela n'aura echappé a personne,
'omniprésence d'internet et sa
connexion ultra facilitée voire obligée,
repousse sans cesse les limites

rifchin
all in a noclurr
with psychedelic music, and inter
spersed wil :r|'.'jl|1.l Aashes. An exhila
PIC journey, redminis
uriverse G.‘\'-I’l-'_J' a
ﬁs_;ll:,' trivialized, not to say
'.’J'y vision of if {with the suc
US rap music ::}I'l'JrJyl;‘.g.} 8]
L TV series, political subjects
on decriminalisation,
Black colour was ubiquitous in recent
launches of .-_'>."|e|.\fn.'Ir'.'erfi.-nuas, whether
on the packaging or in the name of
the per fume itself. Black Opium
La Nuit Trésor, My Burberry Black,
Black Musk far The Body Shop or Tom
Ford Noir Extréme.
The oriental version of leading
perfumes often come with a
1=_J|r_ni'.'.1:rl|-.-[3 odjective In male
I"f.'J;Jr-'.'Jnr..'“‘,.' intense (for La Nuit de
I'Homme, Azzare pour Homme
lolita Lempicka au masculin
Boss Bottled, Burberry Brit Rythm,
Emblem (Maontblanc), and even
La Petite Robe MNoire); extréme
(Spicebomb (Viktor & Rolf), Tom Ford

Noir, Lapidus pour Homme Gold)
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de l'intime, avec les applications
Facebook, Instagram, Snapchat, qui
donnent un accés toujours plus rapide
et direct a I'individu.

Le parfum oriental doit se mettre & la
page, en proposant des communica-
tions transgressives et ultra rapides, a
l'image de leur temps.

A titre d'exemples, les films publici-
taires d'Angel Muse, de Poison Girl ou
de Black Opium Nuit Blanche, avec
leur succession et mélange de plans

Will the absolute version of Gentlemen

d naming®

Only set a naw 3

In women's p s, this trend for
adjechves 15 more in favour of elixir
or mare caresse (L'Extase
Cares e Rose by Ricci or
La Nuit Trésol r'):,r Lancéme).

P Onthe side of figures

is common knowledge that
French women generally appreci-
ate Orientals more than fAorals who
are an the other hand the favou
rites of European and American
women. Indeed, with the 24 fAoral
fragrances in the top 50 French
2016 best sellers, the sum of their
combined market share is J'.'quc'!ll ro
that of Orientals, who themselves
only boast 16 fragrances in total
And in the top 20 best sellers, nine
oriental .Ir{.'gm.rh:es are present, i.e.,
nearly half, which shows that they

sfter placed than florals.

tion, since among our neighbours
' g g

(Spain, ltaly, UK), florals remain
| ; / y

undisputed market leaders, with
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more than half of them present in the
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et d'images différents, passant d'un
univers a un autre, le tout dans une
ambiance nocturne, sur une musique
psychédélique, et entrecoupé de
flash lumineux. Un voyage enivrant et
epileptique, non sans évaquer 'univers
de ladrogue. Une vision de plus en plus
banalisée voire tendance de celle-ci ;
(succes des clips de rap US glorifiant
les psychotropes, séries télévisées,
sujets politiques de dépénalisation,
etc.).
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The finding is the

per fumes: althou
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(yet multi taceted oriental
fragrances are more present in the
French olfactory landscape thon in
other European countries, with o
:‘?G !5."_"'ll-'|’|\' e l"'l’lIJI ”'f.:’ll' af "hl]l'l:'."‘
against 10 te 15% in Italy

and 20% in the UK

In conclusion

tobe a reflect

25 in recent years.

Lastly, on the top of the ket of
French Orientals, half hem are
ditional structures wh sther
are modern, highlighting once again

the diversity of the French markef,
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