Lancements de parfums

Etude olfactive et marketing de tous les lancements de l‘année

OBJECTIFS Toute personne souhaitant mettre a jour
ses connaissances du marché

Découvrir les nouvelles tendances Equipes marketing

olfactives du marché

Veille concurrentielle, connaissance des
univers de marque

Cette formation est dispensée en francais
Aucun autre pré requis n'est nécessaire

. pour s'inscrire et y participer
Remise a niveau annuelle du langage

olfactif ' '
1 Dossier pédagogique par semestre
1 Olfactorium® par semestre (en option)
CONTENU ) )
Semestre 1 &2 Synthése de l'année
Rappel du vocabulaire olfactif 2 jours soit 14 heures 1 jour soit 7 heures

Panorama chiffré du marché : synthése des .
tendancesolfactives Sans Olfactorium® Sans Olfactorium®

Les principaux lancements de l'année

Etude olfactive a laveugle de chaque
parfum

Les Facettes olfactives de ces parfums
Evaluation des matiéres premiéres

Avec Olfactorium® Avec Olfactorium®

marquantes

Mapping de synthése des événements . .

importants A Paris A Paris

Jeux a l'aveugle pour retrouver : une - 1 ersemestre: 14 juin - Le 29 novembre

matiére premiere, une concentration, une

. . ; R » 2nd semestre : 15 no-
pyramide olfactive, une cible, un circuit de

distribution, leader et influences vembre
Visualisation du concept : - Flacon / A Grasse A Grasse
Eer)i;kaglng / Dossier de presse / Publicité / *1ersemestre:18juin «Le 13 décembre

* 2 nd semestre : 27 no-

vembre
CONTACTEZ-NOUS

0147537916

contact@cinquiemesens.com



